
💡 GuildSpot BtoBマーケティング教材: ネタバレ注釈付きホワイ
トペーパー
💡ネタバレ（マーケティング設計の意図） このホワイトペーパーは、TOFU（Top of Funnel: 認知・課題層）からMOFU
（Middle of Funnel: 比較検討層）へユーザーを引き上げるためのリードマグネットです。「完全ガイド」と銘打つことで、まずは情
報収集をしたい潜在顧客の個人情報を獲得します。 （HubSpotのフォームと連携して、新規リードとして登録される想定で
す。）

製造業の自動化 完全ガイド
〜 失敗しない投資判断のための3つのフレームワーク 〜

1. はじめに：なぜ今、自動化が必要なのか？
日本の製造業は、深刻な「人手不足」と「技術継承問題」に直面しています。熟練工の退職によって品質のばらつきが課題となる中、
属人化からの脱却は待ったなしの状況です。

💡ネタバレ（インテントの喚起） 最初のページ（リード文）では、ターゲット企業が共通して持っている「ペイン（課題）」である
「高齢化・人手不足」を提示し、「自分の会社のことだ」と強烈に共感させます。（課題への『自分ごと化』プロセス）

2. 自動化のよくある失敗パターン
1. 現場の抵抗：「機械に仕事をもっていかれる」「操作が難しそう」という現場のネガティブな反応。
2. 部分最適の罠：1つの工程だけを自動化し、前後の工程でボトルネックが発生してしまう。
3. 過剰なスペック：オーバースペックなシステムを導入し、ROI（投資対効果）が合わない。

3. 失敗しない投資判断「3つのフレームワーク」

① 課題のTriage（トリアージ）

どの工程で最も「コスト」と「ミス」が発生しているかを定量化します。 例えば、目視検査での見逃しによる「再作業コスト」や「信用の損
失」を数値化します。

💡ネタバレ（ニーズの育成・ナーチャリング） ここでは「どのように自社の課題を整理すべきか」というノウハウを提供し、ベンダーとし
ての信頼感（Thought Leadership）を獲得します。教育的アプローチ（Educational Marketing）です。

② 技術と人材のFit（適合性）確認
導入するロボットやシステムが、現場のオペレーターにも扱えるか？ プログラミング不要の「ティーチングレス機能」を持つプログラマブルシステ
ム（例：TAシリーズ）の必要性を評価します。

③ ROI算定（投資対効果の明確化）
人件費の削減だけでなく、歩留まり向上、稼働時間の延長（夜間無人稼働など）を含めた総合的なROIマトリクスを作成します。

4. プロに相談する（チェックリスト）
自社のラインに最適な自動化アプローチを選択するためには、現状分析から伴走できるパートナーが必要です。株式会社ギルド製作所
では、貴社の現状に合わせたシステム構成と概算お見積りを算出する「自動化シミュレーション」を提供しています。

▶ 無料シミュレーション・デモのお申し込みはこちら https://hubspot-demo-account.guildspot.jp/demo/

https://hubspot-demo-account.guildspot.jp/demo/


💡ネタバレ（CTA: Call To Action） 資料の最後で必ず「次のアクション（シミュレーション依頼や問い合わせ）」を提示し、
MOFUからBOFU（Bottom of Funnel: 購買決定層）へのステージ引き上げを狙います。この資料を閲覧後の架電（インサイド
セールス）は高いアポ獲得率が期待できます。

株式会社ギルド製作所（架空企業サイト） ※この文書はGuildSpotが提供するBtoBマーケティング用教材です。


